RODZINA A MEDIA MASOWE

- Konspekt -

WSTEP: Modlitwa do Ducha Swietego

Przybqdz Duchu Swiety!

Bez Ciebie Bog jest daleko,

Chrystus pozostaje w przesztosci,

Ewangelia jest martwg literq,

Kosciot jest tylko organizacjg,

wtadza — dominacjg,

misja — propagandg,

liturgia — niczym innym jak tylko wspomnieniem,
Zycie chrzescijaniskie — moralnosciq niewolnika.

Przybgdz Duchu Swiety!

W Tobie Bdg jest blisko,

zmartwychwstaty Chrystus jest tu i teraz,

Ewangelia jest mqdroscig i mocq Zycia,

Koscidt jest zywym Ciatem, odbijajgcym zycie Tréjcy Swietej,
wtadza — postugq jednania,

misja — Piecdziesigtnicq,

liturgia — pamigtkg, uobecnieniem i zapowiedzig,

zycie chrzescijaniskie — przebdstwiane w relacjach synostwa i braterstwa.

(Ignacy IV Hazim, patriarcha antiochenski).
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Pewien rezyser filmowy opowiadat, iz podczas rodzinnego obiadu poprosit

swojq nastoletniq corke, aby podata mu sdl. Dziewczynka zajeta smartfonem

nie reagowata, mimo trzykrotnie ponawianej prosby. Podata ojcu solniczke

dopiero wtedy, gdy wystat jejf SMS o tresci: ,,Prosze o sol”...



I.  WIDZIEC - jak jest?
Nasza mentalno$¢ zdominowana jest przez myslenie medialne. Ludzie nie

tylko mysla, tak jak chca media, ale tez — co istothe — gtdwnie o tym, co im

podsuwaijg (przede wszystkim audiowizualne) media. Mass media organizujg

zbiorowga wyobraznie i ustalajg jej granice; stanowig podstawowe zrédto wiedzy
o Swiecie i interpretacji rzeczywistosci, a takze kryterium etyczne stymulujgce
ludzkie wybory.

a. Czas poswiecany mediom
Telewizor nalezy do najbardziej aktywnych cztonkdéw rodziny — towarzyszy w

codziennosci: przy sprzataniu, prasowaniu, gotowaniu, jedzeniu — ale tez w

czasie wyjgtkowych rodzinnych wydarzen (np. spotkania swigteczne). Nie ma

przesady w znanym stwierdzeniu, ze telewizja jest ,guma do zucia dla oczu”.

Obcowanie z mediami pochtania (by nie rzec pozera) mnéstwo czasu, ktory

kazdy cztonek rodziny mogtby wykorzystac z pozytkiem dla Boga,

wspotmatzonka i dzieci, a takze dla wfasnego rozwoju. Dla zobrazowania

problemu przytoczmy pare danych. Statystyczny Amerykanin spedza rocznie
okoto 1,5 tys. godzin przed telewizorem i oglada blisko 38 tys. filméow
reklamowych (z telewizji i magazyndw konsumuje do 300 reklam dziennie).
Mdzg statystycznego Europejczyka atakuje okoto 3 tys. reklam dziennie plus

tysigce niepotrzebnych wiadomosci-Smieci. Dane telemetryczne pokazuja, ze

systematycznie wydtuza sie czas, jaki Polacy poswiecajg na ogladanie telewizji.
W roku 2017 roku statystyczny Polak (wiek 4+) spedzit przed telewizorem

Srednio 4 godziny i 36 minut dziennie. Wynika z tego, ze mieszkaniec Polski

oddaje telewizji prawie 31 godzin tygodniowo, czyli jakies dwa miesigce zycia w

roku! Szacuje sie, iz ta danina czasu w przypadku najmfodszych widzéw jest
jeszcze wieksza. Statystyczne polskie dziecko oglada telewizje od 4 do nawet 7

godzin dziennie.

Do tego nalezy jeszcze dodad czas przed komputerem/internetem -
niektorzy temu medium poswiecajg nawet 10 godzin na dobe. W mediach

spotecznosciowych ,polubienia”, liczba wyswietlen i rodzaj komentarzy
determinujg obraz mtodego cztowieka i stajg sie miernikiem jego wartosci.
Czesto skutkuje to tym, ze miodziez zyje na pograniczu Swiata wirtualnego i

rzeczywistego, uzalezniona od smartfona, ktory jest traktowany jak integralna

czesé ciata/osobowosci.




c. Z1o i dobro mediow
Zlo mediow

— promocja kultury bezwstydu — tzw. tabloizacja (sensacja, przemoc,
erotyzacja);
— desakralizacja; ideologiczna walka z Kosciotem i religig;
— manipulacje /sterowanie ludZmi;
— wykrzywianie rzeczywistosci (fakt medialny, tzw. fake news);
— uzaleznienie od przyjemnosci/niewyszukanej rozrywki;
— generowanie i propagowanie chaosu aksjologicznego;
— osfabianie wiezi rodzinnych i spotecznych;
— rozpowszechnianie negatywnych styldw zycia, postaw, pozornych
autorytetow;
— rozbudzanie konsumpcji/generowanie sztucznych potrzeb (reklama).

Dobro mediow
— powszechnos$¢ dostepu do informacji — niezbywalne prawo i bezcenne dobro
wszystkich;
— mozliwo$¢ uczestnictwa w wydarzeniach religijnych, kulturze i edukacji na
szeroka skale;
— szybko$¢ przekazu/jednoczesne dowiadywanie sie wszystkich o wszystkim
wszedzie;
— wzmaganie poczucia wspoélnotowosci rodziny ludzkiej/organizowanie
wsparcia w doswiadczeniach losowych;
— pomoc w dokonywaniu wybordéw i podejmowaniu decyzji;
— 0sad wtadzy, demaskowanie zta;
— ostrzeganie przed niebezpieczenstwami i zagrozeniami;
— umozliwianie dialogu — porozumienie i rozumienie innych;
— rozpowszechnianie dobrych wzorcéw i promowanie wartosciowych dziet
(demokracja, akcje charytatywno-humanitarne, zdrowy tryb Zzycia, twodrczy
sposdb spedzania czasu wolnego, etc.);
— pobudzanie rozwoju;
— troska o demokracje/ ksztattowanie i artykutowanie opinii publicznej.



I. OCENIAC - jak powinno by¢?
Kosciét w mass mediach widzi — jak to ujat Sobdr Watykanski Il — ,podziwu
godne wynalazki techniki, ktore geniusz ludzki z pomocg Bozg odkryt w rzeczach

stworzonych” (Dekret o srodkach spotecznego przekazu, 1). Na przekor licznym

stereotypom i uprzedzeniom narostym na linii: Kosciét — media, nie_ ma na
Swiecie instytucji ze swej natury bardziej medialnej anizeli wtasnie Koscioét

Chrystusowy! Komunikacja nalezy do istoty Kosciota, ktory zostat poczety w

zamysle Tréjcy Przenajswietszej i stanowi odbicie tej Wspdlnoty Oséb Bozych
odwiecznie komunikujgcych sie ze sobg w mitosci. Kosciot sam jest wspdlnota
ludow, jezykow i kultur, ktére komunikujgc sie miedzy sobg oraz z Bogiem, daza
do zbawienia. Kosciot jest zbawczym medium posredniczgcym we wzajemnym

zblizaniu sie ludzi do siebie oraz do Boga.

Z etycznego punktu widzenia mass media sg ,obojetne” — tzn. sg tylko

narzedziem, ktdre moze by¢ przez cztowieka zZle lub dobrze uzyte. W podejsciu

do mediéw mozna by sformutowac nastepujaca generalng zasade: Wszystko, co

nawet potencjalnie moze umniejszy¢ cztowieka/odbiorce w godnosci jego

cztowieczenstwa, w godnosci dziecka Bozego — powinno by¢ odrzucone. W

praktyce oznacza to roztropne, krytyczne i selektywne podejscie do oferty
medialnej.
Rodzice sg medialnymi przewodnikami swych dzieci; powinni wiedzie¢, co

ogladaja, co czytaja, po jakich stronach internetowych serfuja dzieci. To na

rodzicach spoczywa gtéwne zadanie edukacji medialnej dzieci oraz ich ochrony

przed zagrozeniami, jakie moga ptynac ze strony publikatorow.

III. DZIAELAC - co robié?

a. Roztropnos¢, krytycyzm i asceza
Rodzice, jako wychowawcy, powinni najpierw sami korzysta¢ z mediow w

sposdb madry i roztropny, aby dawac swym latoroslom dobry przyktad; powinni

tez rozmawiac¢ z dziecmi o mediach, uczac ich kontrolowania tresci i jakosci

podsuwanej im oferty. W rodzinach wskazane bytoby wspdlne planowanie

programow, jakie w nadchodzacym tygodniu warto by obejrzeé.

Kiedy programy, publikacje czy audycje niosg tresci szkodliwe dla
chrzescijanskiej rodziny lub obrazliwe dla wiary i obyczajéw, rodzice — jako
wierzacy Swiadomi swych obywatelskich praw — powinni odwaznie protestowad




(istotha uwaga: protestowac tak, by nie promowac¢ negatywnego zjawiskal).

Rodzice maja prawo wptywacé na tresci programow medialnych, zwtaszcza

publikatoréw publicznych, choéby dlatego ze sg ptatnikami abonamentu RTV.
Etyka odbiorcow wymaga réwniez ascezy wzgledem medialnej oferty.

Media, zwtaszcza telewizja, majg tendencje do zawtaszczenia i deformowania
zycia rodzinnego, wypierania przez wirtualng fikcje zywych kontaktéw
miedzyludzkich, uzalezniania swych odbiorcow i (de)-formowania ich postaw.
Osoba ludzka, zwtaszcza wierzgca, czyli cieszgca sie statusem dziecka Bozego,

nie moze by¢ niewolnikiem pilota!

b. Czasowa ,abstynencja medialna”
W trosce o zdrowie psychofizyczne, higiene ducha, dla dobra bliskich
(choéby po to, aby im poswieci¢ wiecej czasu) wskazane bytoby w Zyciu

rodzinnym urzadzi¢ dzien czy tydzien bez telewizora i komputera. Od 1996 r. z

inicjatywy Ogolnopolskiej Rady Ruchéw Katolickich, w czasie Oktawy
Wielkanocnej promuje sie w Polsce tzw. ,Biaty Tydzien” bez medidw: telewizji,

internetu, gier komputerowych, filméw wideo etc. Pomystodawcy projektu
nawotujg, aby w miare mozliwosci abstynencje medialng rozciggnac tez na

Wielki Tydzien, zwtaszcza Triduum, przygotowujgce do Swiagt Paschalnych.

Taka czasowa i dobrowolna rezygnacja z medidow ma na celu:

e odpoczynek oczu i niezasmiecanie/brudzenie duszy w Swietym okresie
Triduum i Oktawy Wielkanocnej;

e zrobienie rachunku sumienia z roli medidw w zyciu i pomoc w podjeciu
decyzji o ograniczeniu czasu poswieconego telewizji/internetowi;

e uczenie sie korzystania z bogactwa programéow medialnych przez
Swiadomy ich wyboér;

e poswiecenie wiecej czasu rodzinie i bliskim, oraz aktywnosci fizycznej i
zainteresowaniom (np. spacer, hobby);

e ponowne odkrycie ciekawych i twodrczych sposobdw przezywania
wolnego czasu bez telewizora i komputera;

e zastanowienie sie czy naszej kreatywnosci zyciowej, zdolnosci tworzenia
relacji rodzinnych i miedzyludzkich, troski o zdrowie fizyczne i psychiczne,
czasu poswieconego ludziom potrzebujgcym — nie zastepujemy
ogladaniem telewizji i surfowaniem w sieci;



c. Edukacja
Ogromna penetracja wspoétczesnego Swiata i zycia rodzinnego przez media
jest szczegdlnie niebezpieczna dla mtodziezy. Zbytnia zazyto$¢ mtodych z

mediami moze skutkowa¢ m. in.: niedorozwojem psychiczno-fizycznym,

uzaleznieniem od wirtualnej rzeczywistosci, zaburzeniami w nawigzywania i

rozwijaniu relacji miedzyludzkich, brakiem umiejetnosci funkcjonowania w

realnym spofeczenstwie. Zagrozenie w Polsce jest tym wieksze, ze — w

przeciwienstwie do krajéw Zachodu — praktycznie brak jest u nas w programach

i placéwkach edukacyjnych elementarnej wiedzy o mediach. Skoro istnieje jako

przedmiot szkolny wiedza o spoteczenstwie czy przysposobienie do zycia w
rodzinie, czym predzej trzeba by postulowaé wprowadzenie nauczania o

mediach i przysposobienia do zycia w wirtualnym swiecie.

d. Promocja mediow konfesyjnych

Publikatory o proweniencji konfesyjnej, chrzescijanskiej, chcg pokazywac to,
co zwykle pomija tzw. medialny mainstream; promowac lokalnosé, jako
atrakcyjng forme zycia ,tu i teraz”, uwypuklaé aspekty pozytywne zwyktych
zdarzen, ktore nie sg krzyczacymi sensacjami, a ktérymi zyjg przeciez miliony
ludzi w powszednim zyciu. Katolickie media starajg sie opisywaé rzeczywistosé

jezykiem aksjologii chrzescijanskiej, stuzy¢ wzajemnej komunikacji i zblizaniu

ludzi, pamietac o transcendentnym wymiarze osoby ludzkiej oraz jej powotaniu

do wiecznosci. Do istoty ich misji nalezy nie tylko informacja, ale formacja i

ewangelizacja. Stuzg temu programy stricte religijne, ale tez publicystyczne, a

nawet tworcza rozrywka.
Jednakze, aby ta misja mogta byc¢ jeszcze bardziej owocna, potrzebna jest

wspotpraca ludzi wierzgcych, aktywnych, ktérzy odpowiedzialnie i Swiadomie

przezywajg swojg wiare i majg wptyw na ksztattowanie innych. Niezastgpione

sg w_tym rodziny, ktére formujg przysztych wiernych Kosciota i obywateli

panstwa.
Warto wiec w_katolickich rodzinach jak najobficiej korzystaé z mediéw

konfesyjnych, oraz podsuwac je innym np. krewnym czy sgsiadom. W praktyce

oznacza to podzielenie sie katolickg gazety, srodowiskowe zareklamowanie

religiinego programu w telewizji (Trwam, Synaj.tv), czy w radio (np. RDN, Radio

Maryja), podestanie blizniemu linka do strony internetowej zawierajacej

chrzedcijanskie tresci (diecezja.tarnow.pl, ekai.pl, gosc.pl). Ludzie czesto




bezrefleksyjnie karmig sie roézinokolorowg tabloidowg papka, wiec taka
pozywniejsza i wartosciowsza strawa z katolickiego publikatora bytaby najpierw
czym$ w rodzaju medialnego detoksu. Tresci zamieszczane w konfesyjnych

publikatorach majg z reguty trwalszy charakter anizeli te budowane na doraznej
sensacji. Tak wiec katolickim czasopismem (np. Gos¢ Niedzielny, Niedziela)

mozna sie miedzysgsiedzko wymieniaé: czyli jedna rodzina nabywa w dany

tydzien gazete, korzysta i podsuwa potem drugiej, a w nastepnym tygodniu role
sie odwracaja...
Wskazane bytoby tez, zeby w_parafialnej oraz w rodzinnej modlitwie

pojawiafa sie intencja obejmujaca dziennikarzy i pracownikdw mediéw — aby

rzetelnie wypetniali swg misje dla dobra wspdélnego i rozwoju wszystkich. Dobrg
okazja ku temu jest Dzier Srodkéw Spotecznej Komunikacji obchodzony w

Kosciele w Polsce, rowniez w diecezji tarnowskiej, w kazda trzecig niedziele

wrzesnia.

Podkreslmy na koniec: trudno przeceni¢ znaczenie rodzin dla terazniejszosci
i przysztosci swiata, podobnie jak trudno przeceni¢ znaczenie medidw w zyciu
wspodtczesnych rodzin. Parafrazujgc mysl klasyka, mozna by nawet zaryzykowaé
twierdzenie, iz takie bedg rzeczypospolite, jaki dialog rodzin z mediami i

medidw z rodzinami.

MEDIALNA PIESN SELONECZNA*

Pochwalony bqdz, mdj Panie,

z wszystkimi Twoimi dzietami,

szczegolnie bratem telewizorem,

ktory wypetnia godziny naszych dni,

i jest piekny i promieniujgcy wielkim blaskiem
i nosi, Najwyzszy, Twojq pieczec.

Bgdz pochwalony, mdj Panie, za siostre radio:
dzieki niej wiadomosci przenikajq niebo
i Swiat staje sie bliski.

“ C. M. Martini, Modlitwa w drodze powrotnej z satelity.



Bgdz pochwalony, mdj Panie, za siostre gazete
ktora mnie informuje o chmurach i pogodzie
losow ludzkich;

przez niq karmisz nas poznaniem

tak wielu stworzen.

Pochwalony bqdz, mdj Panie,

za wszelki rodzaj informacji,

pozyteczny wielce,

ktory potrafi by¢ pokorny i prawdziwy, i czysty.

Bgdz pochwalony, mdj Panie,

za pracownikow komunikacji:

przez nich, kiedy w skromnosci stuzq prawdzie,
oswiecasz umysty

i obdarzasz radosciqg i mocq nasze serce.

Pochwalony bqdz, Panie przez siostre naszq,
matke ziemie (...),

staje sie ona coraz bardziej

domem wspdlnym,

ktory media uczg nas poznawac i kochac.

Szczegdlnie bqdZ pochwalony przez tych,

ktorzy korzystajgc z mass mediow, zawsze pamietajq,
Ze nic na swiecie nie ma wiekszej wartosci

niz osoba ludzka.

Bgdz pochwalon przez tych,

ktorzy pamietajqgc, ze wszystko przemija,
a tylko Ty trwasz,

podejmujq trud dziatania w mediach
wedtug prawdy i sprawiedliwosci

i troszczq sie o stabych,

tak wrazliwych na moc



komunikacji masowej

Chwalcie i btogostawcie Pana,

i czyricie Mu dzieki,

i stuzcie Mu z wielkq pokorgq.

Chwalcie Go wszyscy mieszkaricy ,,wioski globalnej”,
Jednoczgc wasz gfos z gtosem wszelkiego stworzenia. Amen.

kkkk
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MATERIALY POMOCNICZE

,Rodzice jako pierwsi i najwazniejsi wychowawcy swoich dzieci sg tez dla nich
pierwszym zZrédtem wiedzy o mediach. Ich zadaniem jest wpojenie potomstwu
umiejetnosci korzystania z umiarem, krytycznie, czujnie i roztropnie z tych srodkéw w
rodzinnym domu (...). Nawet matym dzieciom mozna przekaza¢ istotne informacje na
temat medidw: ze sg one tworzone przez ludzi, ktérym zalezy na przekazywaniu
pewnych tresci; ze tresci te majg czesto zachecaé¢ do okreslonych zachowan — do
kupienia jakiego$ towaru albo do postepowania w sposdb budzacy zastrzezenia —
ktore nie lezg w rzeczywistym interesie dziecka i nie s3 zgodne z prawdg moralng; ze
dzieci nie powinny bezkrytycznie przyjmowaé ani nasladowaé tego, co znajdujg w
mediach” (Jan Pawet Il, Oredzie na 38. Swiatowy Dzieri Srodkéw Spotecznego
Przekazu).

,Przede wszystkim potrzebna jest szeroko zakrojona dziatalno$¢ formacyjna, szerzgca
wtasciwg wiedze o mediach i uczgca swiadomego korzystania z nich. Wprowadzane
przez media nowe jezyki przekazu modyfikujg procesy uczenia sie i zmieniajg jakosé
relacji miedzyludzkich, totez brak nalezytej formacji moze stworzyé
niebezpieczenstwo, ze zamiast stuzy¢ ludziom, bedg one postugiwac sie nimi i
wywiera¢ na nich przemozny wptyw. Dotyczy to zwtaszcza mtodych, ktdrzy w sposéb
naturalny okazujg zainteresowanie nowosciami technicznymi i wtasnie dlatego tym
bardziej potrzebujg przygotowania do odpowiedzialnego i krytycznego korzystania z
mediéw” (Jan Pawet Il, List apostolski Szybki rozwdj).

,Media niekiedy majg tendencje do takiego przedstawiania rodziny, jakby to byt
abstrakcyjny model do przyjecia lub odrzucenia, do obrony lub atakowania, a nie
konkretna rzeczywistos¢, w ktérej sie zyje; albo jakby byta czyjas ideologia przeciwko
ideologii kogos innego, a nie miejscem, w ktdrym wszyscy uczymy sie, co to znaczy
porozumiewaé sie w_mitosci otrzymywanej i dawanej” (Franciszek, Oredzie na 49.
SDSSP).

»,Poniewaz Koscidt katolicki ustanowiony zostat przez Chrystusa Pana, aby wszystkim
ludziom nie$¢ zbawienie, i wobec tego przynaglany jest koniecznoscia
przepowiadania Ewangelii, dlatego uwaza on za swdj obowigzek glosi¢ oredzie
zbawienia réwniez przy pomocy srodkdw spotecznej komunikacji oraz uczyé ludzi
wiasciwego korzystania z nich. KoSciotowi przystuguje wiec naturalne prawo
uzywania i posiadania wszelkiego rodzaju owych $rodkdw, o ile sg one konieczne lub
pomocne w chrzescijanskiej dziatalnosci wychowawczej i w kazdej jego pracy,
podejmowanej dla zbawienia dusz” (DSP 3; por. Communio et progressio 1.8).

,Jesli Dobrej Nowiny nie mozna poznac takze w Swiecie cyfrowym, to moze by¢ ona
nieobecna w doswiadczeniu wielu oséb, dla ktdérych ta przestrzen egzystencjalna jest
wazna. Swiat cyfrowy nie jest $wiatem paralelnym ani czysto wirtualnym, lecz dla
wielu ludzi, zwtaszcza najmtodszych, stanowi czes¢ codziennej rzeczywistosci”
(Benedykt XVI Oredzie na 47. SDSSP).
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Jesdli rodzina korzysta z sieci, aby by¢ bardziej powigzana ze sobg, aby nastepnie
spotkad sie przy stole i spojrze¢ sobie w oczy, to jest to bogactwo. Jesli wspdlnota
kosScielna koordynuje swojg dziatalno$é poprzez sieé, a nastepnie wspdlnie sprawuije
Eucharystie, to jest ona bogactwem. Jesli sie¢ jest szansg, by przyblizy¢ mnie do
dziejow i doswiadczen piekna lub cierpienia fizycznie dalekich ode mnie, do wspdlnej
modlitwy i szukania dobra w ponownym odkryciu tego, co nas taczy, to jest to
bogactwo (..). To jest sie¢, ktérej chcemy. Sieé, ktdra nie jest stworzona, by
pochwyci¢ w putapke, ale aby wyzwala¢, aby strzec wspdlnoty wolnych oséb. Sam
Kosciot jest siecig utkang przez komunie eucharystyczng, w ktérej jednosé nie opiera
sie na «polubieniach», lecz na prawdzie, na «amen», z ktérym kazdy przylgnat do
Ciata Chrystusa, przyjmujac innych. (Franciszek, Oredzie A.D. 2019 na 53. SDSSP).

»,Nie godzi sie zgota, aby dzieci Kosciofa biernie znosity krepowanie i ograniczanie
stowa zbawienia powodowane trudnosciami technicznymi i kosztami finansowymi —
niewatpliwie bardzo wielkimi — ktére zwigzane sg z tymi sSrodkami. Dlatego tez Swiety
Sobdr zwraca uwage, ze wtasnie dzieci Kosciofa sg zobowigzane do utrzymywania i
wspierania katolickiej prasy, wydawnictw periodycznych, i przedsiewzieé filmowych,
stacji nadawczych oraz audycji radiowych i telewizyjnych, ktérych szczegdlnym celem
ma__by¢ rozpowszechnianie i obrona prawdy oraz troska o chrzescijanskie
wychowanie ludzkiej spotecznosci” (DSP 17).

,Trudno jest znalezé pienigdze na prase i radio, bo ludzie przyzwyczaili sie do
inwestowania w konstrukcje i w budynki, i na tym poprzestajg (...). Apeluje do
kaptandéw i wspdlnot: niech krytycznie przejrzg i ewentualnie zmodyfikujg priorytety
pastoralne, biorgc pod uwage, ze dzis odpowiedzig na oczekiwania mezczyzn i kobiet
jest szczegdlnie inwestowanie w _mass media, przede wszystkim te, ktére w jakis
sposodb mogg stworzy¢ kanaty komunikacji na réznych poziomach w naszej diecezji”
(kard. C. M. Martini, arcybiskup Mediolanu w latach: 1979-2002, podczas jednej z
sesji Rady Kaptanskiej).

»Technika pokonata wszelkie odlegtosci, ale nie wytworzyta zadnej bliskosci” (Martin
Heidegger).

»,Telewizor zapewnia nowy typ uczestnictwa — uczestnictwa bez odpowiedzialnosci.
Dawniej byto to niemozliwe: byé, uczestniczy¢ w czyms, to znaczyto takze — jezeli
zaszta potrzeba — wspdétodpowiadac” (Ryszard Kapuscinski).

Koszty reklamy — przyktad obrazujacy problem:

— Cena ,wplatania” reklamy w programy telewizyjne, seriale i filmy, tzw. lokowanie
produktu, obecnie najchetniej stosowana technika reklamowa: Srednio, w zaleznosci
od stacji i programu, od 30 do 95 tys. zt za odcinek:

— Polsat: 35-40 tys.; ,, Top Chef” i ,Hell’s Kitchen-Piekielna kuchnia”: 55 tys. zt;

—TVN: ,Dzient dobry TVN” — weekendowe wydanie: 72 tys. zt; ,Kuba Wojewddzki”: 95
tys. zt;

— TVP S$rednio: 65 tys. zt — najdrozsze ,Ranczo” i ,,M jak mitos¢”; ,Barwy szczescia”:
40 tys. zt.
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Tak wiec nasze (nie)oglgdanie danego programu w duzej mierze wspoétdecyduje o
jego wartosci rynkowej, oraz przychodach danej stacji.

— Wartos¢ polskiego rynku kosmetykdw (bez chemii gospodarczej): 7,2 mid.

— Warto$é polskiego rynku farmaceutycznego: 30 mld zt. Samych lekéw bez recepty
kupujemy rocznie ok. 700 mln opakowan, wydajac na to 12 mld zt. Srednia roczna
sprzedaz Rutinoscorbinu to az 14 min opakowan, czyli okoto 1,2 mld tabletek.
Koncerny farmaceutyczne wydajg na reklame wiecej niz banki czy firmy
teleinformatyczne.

Kosciét przestrzega: ,(..) szkode wywotuje taka reklama, ktéra caty postep
sprowadza do zaspokajania sztucznie stworzonych potrzeb i sktania do trwonienia na
nie wiekszej czesci posiadanych zasobdéw, ze szkody dla rzeczywistych potrzeb i
wymagan autentycznego postepu. Ogromne nakfady przeznaczone na reklame
zagrazajg podstawom funkcjonowania srodkéw spotecznej komunikacji, poniewaz ich
dziatanie i sama struktura machiny reklamowej moze sktoni¢ ludzi do przekonania, ze
stuzg one wytgcznie sztucznemu powiekszaniu potrzeb cztowieka po to, by wywofac
wzrost konsumpc;ji” (CP 61-62).

Hasta na Bialy Tydzien — propozycje Ogodlnopolskiej Rady Ruchéw Katolickich -
www.orrk.pl:

— Barwy zycia sg bogatsze niz barwy ekranu;

— Prawdziwy przyjaciel potrafi Cie wystuchag;

— Wiecej $wiatta w wyobrazni i uczuciach;

— Telewizor to nie opiekunka Twojego dziecka;

— Zaden obraz nie jest w stanie ukaza¢ bogactwa realnego $wiat.
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